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01
Поточний стан

сайту

Дослідження показників сайту (трафік, 

позиції, оптимізація, технічний стан, 

профіль посилань)

02
Аналіз ніші.

Типи

конкурентів

Дослідження конкуренції ніші. 

Типологія конкурентів. Рівень 

конкуренції

03
Стратегія

просування

SEO та AI

Як просуватись в пошуку та бути 

присутніми в АІ

04
Вартість робіт 

та прогнози

Вартість робіт. Прогнози

ПЛАН



Збільшення цільового органічного 
трафіку з урахуванням категорійних, 
комерційних та інформаційних запитів01

Забезпечити високі позиції у Google за 

релевантними запитами

Сформувати присутність в АІ видачі та АІ 

чатах за рахунок комплексної стратегії

ЦІЛІ ТА KPI 02
БРИФ:

03



ПОТОЧНИЙ СТАН САЙТУ



ТРАФІК МАЄ КОЛИВАННЯ. ПОЗИЦІЇ БУЛИ ВІДСУТНІ. СПАМНІ ПОСИЛАННЯ В

ПРОФІЛІ

ДИНАМІКА ОРГАНІЧНОГО ТРАФІКУ

Органічний трафік присутній тільки 3 

місяці. Має суттєві коливання після 

оновлення алгоритмів Google, що 

сигналізує про проблеми навіть 

нового сайту.

Необхідно комплексно підійти від 

технічної оптимізації до детальної 

оптимізації контенту на ресурсі.

ПОЗИЦІЇ ЯКІСТЬ ПОСИЛАНЬ

Статистика за 2 роки показує, що 

майже 12 місяців сайт взагалі випав з 

індексу і втратив будь-які позиції.

Профіль посилань приростає за 

рахунок спамних лінків. Це 

негативний фактор в ранжуванні 

сайту.

Важливо поступово відновити та 

утримати позивну динаміку 

отримання високих позицій та 

збільшення кількості запитів у зоні 

росту ТОП 20-50.

Важливо буде песимізувати всі 

спамні посилання з профілю сайту. 

Таким чином, мінімізувати ризики 

отримання фільтру та випадіння з 

індексу.



ON-PAGE ОПТИМІЗАЦІЯ МАЄ КРИТИЧНИЙ СТАН. ПОТРЕБУЄ КОМПЛЕКСНОЇ

РОБОТИ

Важливо створити унікальний 

контент максимально на скільки це 

можливо для товарів та 90% 

мінімально для постів, інформаційних 

сторінок.

Контент має бути якісним.

ROBOTS.TXT META TAGS

Файл практично повністю відкриває 

доступ до індексування всіх сторінок 

сайту та службових файлів, що часто 

спричиняє потрапляння в індекс 

сміттєвих сторінок.

На сторінках сайту масово відсутні 

або не коректно сформовані 

метадані, що не дає можливості 

сторінкам бути релевантними 

цільовим запитам.

Коректно сформований файл 

допоможе закрити технічні сторінки 

та зекономити краулінговий бюджет 

при сканування сайту пошуковими та 

АІ ботами.

Важливо сформувати для кожної 

сторінки сайту оригінальні 

оптимізовані метадані під відповідні 

ключові запити.

ОРИГІНАЛЬНІСТЬ КОНТЕНТУ

Оригінальність текстів на сторінках 

сайту не досягає 60%.

Це є значною проблемою отримання 

високих позицій.

Є ризик песимізації сторінок загалом.



ТЕХНІЧНА ОПТИМІЗАЦІЯ НА НИЗЬКОМУ ТА НЕДОСТАТНЬОМУ РІВНІ

ШВИДКІСТЬ ЗАВАНТАЖЕННЯ

На сайті досить низька швидкість 

завантаження головної сторінки та 

сторінок постів, що також впливає на 

ранжування.

Необхідно оптимізувати показники 

швидкості завантаження: 

зображення, скрипти, налаштувати 

пріоритетність у завантаженні коду.

МІКРОРОЗМІТКА САЙТУ XML КАРТА САЙТУ

На сайті інтегрована тільки одного 

типу мікро розмітка, що завадить 

розпізнаванню різного виду контенту 

пошуковими ботами та АІ ботами.

Карта сайту сформована автоматично 

і містить сміттєві сторінки. Таким 

чином, так само направляє на 

індексацію зайві сторінки.

Потрібно застосувати на сайті різні 

типи мікро розмітки: стаття, товар, 

організація і т.д.

Необхідно коректно згенерувати 

карту сайту без помилок та 200ОК та 

відкритими сторінками для індексації.

Це направлено на коректну та 

швидку індексацію сайту.



Висновок

Сайт nutricia.ua був на початку 2025 року повністю технічно та візуально перероблений.

Проте на етапі розробки не були враховані основні технічні та оптимізаційні аспекти. Це 

призвело до повної втрати позицій та лише поступового переранжування сайту.

На разі у всіх напрямках (внутрішній, зовнішній) пошукової оптимізації є значні проблеми, що 

заважають сайту високо ранжуватись та конкурувати за високі позиції за цільовими 

запитами.

У рамках стратегії ми запропонуємо комплексний підхід по просуванню пошуку та частішій 

появі брендів та сайту в АІ, як джерела, інформації про товари, проблеми та рішення для ЦА 

сайту.



АНАЛІЗ
НІШІ ТА КОНКУРЕНТІВ



ТИПЛОГІЯ 
КОНКУРЕНТІВ

По кожній з категорії та 

інформаційному напрямку будуть 

окремі нові конкуренти.

Але всі вони є медичними

установами

dila.ua

veselka.clinic

astramedika.com.ua

doc.ua

bsmu.edu.ua

butyporuch.com.ua*

innovacia.com.ua

unci.org.ua

together.stjude.org

lb.ua

apteka911.ua

tabletki.ua

podorozhnyk.ua

compendium.com.ua

АПТЕКИ

АГРЕГАТОРИ

ЦІН

1
Комерційний напрям

2
Категорійний напрям

онколічне харчування

МЕДИЧНІ

САЙТИ

3
Інформаційний напрям 

Н-д, харчова алергія

МЕДИЧНІ

САЙТИ

**схожий по концепції, але має інші 

пріоритети в просуванні

nestlebaby.com.ua**

*окремий сайт по даному 
напрямку



АНАЛІЗ КОМЕРЦІЙНОЇ НІШІ. КОНКУРЕНТАМИ Є АПТЕКИ ТА АГРЕГАТОРИ

Особливість конкурентів

У даному напрямку за цільовий трафік по 

товарних запитах ми будемо конкурувати з 

інтернет-аптеками, агрегаторами цінових 

пропозицій по медичних препаратах.

Відповідно їхня стратегія направлена на 

максимальне залучення комерційного трафіку 

через картки товарів, категорійні сторінки.

В ТОПі присутній сайт nutricia.ua. Важливо 

покращити позиції.

AI overview також наявний в пошуку.

Джерела даних: пошук

Site

tabletki.ua

nutricia.ua

AI overview

apteka911.ua

podorozhnyk.ua

compendium.com.ua

Наш фокус

Концентрація на власному бренді: 

опрацювання брендового комерційного 

попиту та перенаправлення на партнерів, 

чим закривати кінцеву потребу користувача.

Детальна та максимально повне 

опрацювання інформації про товари на 

картках товарів.

Сайт має бути першоджерелом офіційної 

інформації про товари бренду.

Описувати, де можна купити.

ІНФОРМАЦІЯ ПРО ТОВАРТОВАР ПИТАННЯ ДЕ КУПИТИ

ШЛЯХ КОРИСТУВАЧА



АНАЛІЗ КАТЕГОРІЙНОЇ НІШІ. ОНКОЛОГІЯ. КОНКУРЕТИ - МЕДЗАКЛАДИ

Особливість конкурентів

У даному напрямку по проблематиці онкології 

та харчуванню онкохворих лідерами будуть 

сайти медичних закладів: клініки, діагностичні 

центри, медичні портали.

В ТОПі присутній окремий сайт компанії 

butyporuch.com.ua. Тому тут важливо 

доповнювати видачу ще одним сайтом компанії 

nutricia.ua. Важливо покращити позиції.

AI overview також наявний в пошуку.

Джерела даних: пошук

Site

butyporuch.com.ua

innovacia.com.ua

nutricia.ua

AI overview

unci.org.ua

together.stjude.org

Наш фокус

Концентрація на опрацюванні основних 

пріоритетних напрямків в категорії 

пов'язаними з проблемами з харчуванням, 

підтримкою.

Важливо, щоб інформаційний цільовий 

трафік конвертувався у взаємодії або 

переходи у вузько направлений ресурс 

butyporuch.com.ua.

Комплексний підхід із ряду аспектів 

допоможе також бути присутніми в AI 

overview.

ІНФОРМАЦІЯ ПРО НЕЇ ТОВАР ДЛЯ ВИРІШЕННЯ ДЕ КУПИТИПРОБЛЕМА

ШЛЯХ КОРИСТУВАЧА



АНАЛІЗ КАТЕГОРІЙНОЇ НІШІ. АЛЕРГІЯ. КОНКУРЕНТИ – МЕДИЧНІ САЙТИ

Особливість конкурентів

У даному напрямку по проблематиці харчової 

алергії конкурентами виступають також 

авторитетні сайти медичних, діагностичних 

закладів, офіційних мед. порталів.

Сайт nutricia.ua відсутній.
AI overview також наявний в пошуку.

Це все сторінки послуг або профільні статті, що 

направленні на детальне висвітлення

проблеми та її рішення.

Джерела даних: пошук

Site

dila.ua

veselka.clinic

AI overview

astramedika.com.ua

doc.ua

moz.gov.ua

Наш фокус

Важливо вибудувати контент-план для 

створення, оптимізації існуючих сторінок під 

інформаційний попит кожного з напрямків зі 

здоров'ям, що можуть бути вирішені або 

частково вирішені за допомогою товарів 

компанії для відповідних ЦА.

Це категорійні сторінки, сторінки постів у

блозі.

ІНФОРМАЦІЯ ПРО НЕЇ ТОВАР ДЛЯ ВИРІШЕННЯ ДЕ КУПИТИПРОБЛЕМА

ШЛЯХ КОРИСТУВАЧА



ІСНУЄ ПРЯМА КОРЕЛЯЦІЯ ОРГАНІКИ ДО ОСНОВНИХ ПОКАЗНИКІВ САЙТІВ

Джерела даних: Ahrefs

У всіх нішах (комерційна, категорійна, 

інформаційна) відслідковується пряма 

кореляція між кількістю органічних сторінок 

(структура сайту), розвитком та якістю 

профілю посилань.

Як правило, чим вищі ці показники –  тип

більший об'єм органічного трафіку на сайті.

Звернемо увагу, що на трафік впливає 

знання бренду (Таблетки, Подорожник, Діла 

і т.д.).

Тому варто в рамках стратегії враховувати:

• об'єми потенційного категорійного та 

інформаційного трафіку,

• об'єми брендового трафіку,

• розвиток структури сайту (кількість 

сторінок),

• розвиток профілю посилань.

# Domain
Domain 

Rating
Domains

Total 

Backlinks

Total 

Keywords

Total 

Traffic

1 tabletki.ua 71 6453 364916 456849 21035942

2 apteka911.ua 65 2411 227545 352484 2644268

3 compendium.com.ua 59 2276 707364 267698 2259870

4 podorozhnyk.ua 45 1059 8053793 233690 1116385

5 doc.ua 57 2530 137433 257299 1076576

6 dila.ua 49 1159 16887 109361 839722

7 together.stjude.org 86 2159 16298 160125 428983

8 moz.gov.ua 78 10232 13631972 66152 362687

9 veselka.clinic 30 436 3412 24257 141425

10 astramedika.com.ua 30 269 1383 19990 118219

11 nutricia.ua 36 476 3203 24113 30280

12 innovacia.com.ua 25 333 1186 8369 21038

13 unci.org.ua 37 499 32691 2868 12833

14 butyporuch.com.ua 16 93 5278 2293 1784



БРЕНДИ ПРИСУТНІ В AI ЧАТАХ. САЙТ НЕ Є ОСНОВНИМ ДЖЕРЕЛОМ
ДАНИХ

AI чати показують високе знання товарів бренду Nutricia. Проте серед основних джерел даних присутні інтернет-аптеки, профільні 

міжнародні ресурси, е-ком проекти, серед асортименту, яких є дані товари. Також сайт danone.ua зустрічається серед списку 

посилань при подачі інформації.

Лише інколи у списку додаткових джерел є офіційний сайт nutricia.ua. Це є сигналом для комплексної оптимізації сайту за 

принципом GEO, щоб підвищити його видимість в пошукових системах, і в АІ чатах.



Висновок

У пошуку високий рівень конкуренції за цільовий трафік.

По кожному з напрямків та по кожній з тематик сайту доведеться конкурувати з різними сайтами в 

органічному пошуку.

ТОП конкуренти мають високі показники знання бренду, внутрішньої оптимізації та розвинутий 

профіль посилань. Завдяки цьому вони мають значні обʼєми органічного трафіку та високі позиції у 

видачі.

Звернемо увагу, що в загалом у ніші присутні виключно профільні сайти. Тому показники ЕЕАТ 
будуть грати визначальну роль в просуванні.

Також, АІ чати знають про бренди, проте джерелами інформації на разі є ТОП –конкуренти з 

пошукової видачі, а не офіційний сайт nutricia.ua



СТРАТЕГІЯ ПРОСУВАННЯ SEO ТА AI



ЕТАПИ РОБІТ З САЙТОМ ВІД СТАРТОВИХ ДО РЕГУЛЯРНИХ

ВНУТРІШНЯ 

ОПТИМІЗАЦІЯ

•  Комплексне технічне завдання 

на виправлення помилок 

технічної та внутрішньої 

оптимізації

• Підготовка контентних
рекомендацій

• Підготовка EEAT рекомендацій

• Підготовка метаданих для
існуючих сторінок сайту

СЕМАНТИЧНА 

ЧАСТИНА

• Збір семантики

•  Аналіз кластерів та 

формування груп на основні 

сторінки, категорії

•  Аналіз потенціалу 
категорійного трафіку

• Аналіз брендової семантики

• Аналіз інформаційного попиту

01

СТРУКТУРА 

ПРОЄКТУ

•  Візуалізація варіанту 

розширення структури

•  Погодження додаткових 

сторінок

• Розбудова категорій блогу

02 03

SEO РЕГУЛЯРНІ 

РОБОТИ

•  Перевірка коректності 
впроваджень технічних 
завдань

• Постійні роботи по SEO

04



СЕМАНТИКА ДОЗВОЛИТЬ ЗРОЗУМІТИ ПОТЕНЦІАЛ ТРАФІКУ,

СКОРЕГУВАТИ СТРУКТУРУ САЙТУ

БРЕНДОВА СЕМАНТИКА

Вся семантика про бренд:

• Про Nutricia, історія, команда

• Товари (суміші різних типів та інші 

продукти)

• Про окремі напрямки брендів 

(Nutrilon, Keto Cal, Neo Cate, Nutilis і 

т.д.)

КАТЕГОРІЙНА СЕМАНТИКА

Кластери семантики пов'язані з 

основними напрямками діяльності 

бренду:

• Харчування здорових немовлят

• Харчування немовлят із 

порушеннями (алергія, недоношені і 

т.д.

• Порушення харчування

• Харчування онкохворих та 

відновлення

• Кето харчування і т.д.

• Порушення: чому, як, коли

• Розвиток дітей 1-3 років

• Харчування: підбір, рецепти, поради

• Догляд та відновлення при хворобах 

і т.д.

ІНФО СЕМАНТИКА
Це комплекс запитань та тем, що 

цікавлять ЦА по кожному з напрямків:



СТРУКТУРА САЙТУ МАЄ БУТИ ПОБУДОВАНА НА ПОПИТІ, 
ВРАХОВУВАТИ EEAT ФАКТОРИ ДЛЯ ЕФЕКТИВНОГО ПРОСУВАННЯ

Ефективна структура сайту надає можливість просувати 

кожен кластер (групу) пошукових запитів та приводити 

цільовий трафік на цільову (релевантну сторінку сайту). 

Тому запропонуємо розширити існуючу структуру 

певним чином після дослідження семантики

Рішення:

На схемі відображений принцип коректної розбудови та 

оптимізації структури підрозділу «Дитячого харчування».

Пропонуємо зрозуміло назвати розділи та логічно 

розширити кожен з підрозділів відповідно до груп запитів 

цільової аудиторії молодих батьків, що стикаються з 

проблемами та запитаннями по харчуванню дітей до 1 

року та дошкільного віку

Проблема:

На сайті значна частина структурних підрозділів 

нелогічно названо. У зв'язку з чим вводить в оману 

пошукову систему та користувача щодо 

релевантності запиту.

Тому це зашкоджує отриманню високих позицій за 

цільовими запитами



ON-PAGE ОПТИМІЗАЦІЯ НАПРАВЛЕНІ НА ШВИДКЕ ТА ПОЗИТИВНЕ
РАНЖУВАННЯ САЙТУ

На етапі стартових робіт та надалі будуть сформовані 

оригінальні метадані для всіх існуючих сторінок сайту з 

урахування пошукових запитів та УТП компанії. Це також 

направлено на позитивне ранжування сторінок за 

цільовими ключами, формування привабливого сніпету в 

пошуку (покращує CTR сайту у видачі)

Рішення:

Оптимізовані, оригінальні метадані, сформовані з 

урахування вимог пошукових систем та УТП бренду 

допоможуть покращити позиції та сформувати 

привабливий сніпет серед конкурентного органічного 

пошуку

Проблема:

На сайті у більшості випадків відсутні або не коректно 

сформовані метадані.

Description не містить ключових слів та УТП бренду. 

Таким чином, формуються проблеми у ранжуванні,

помилки оптимізації та не привабливий сніпет у

пошуковій видачі



EEAT ФАКТОРИ – ПРОВІДНІ КРИТЕРІЇ РАНЖУВАННЯ GOOGLE ТА AI

EEAT —  це провідні фактори в ранжуванні сайтів в 

пошуку, що грають значну роль у прийняті рішення 

користувача та формуванні його довіри до продукту, 

інформації та бренду.
Сайт та контент на ньому має відповідати критеріям:

Експертиза, досвід, авторитетність, достовірність

Рішення:
Детально проаналізувати та скласти чек-ліст 

помилок, план до виправлення їх на сайті.

Спланувати, відкорегувати принципи роботи з 

контентом на сайті з метою відповідності критеріям 

ніші та пошуку

Проблема:

На сайті відсутня детальна інформація про бренд, 

команду, місію та цінності, досягнення на ринку.

Пости не мають авторства та у більшості відсутні 

першоджерела.

Це не повний перелік упущень ЕЕАТ факторів на сайті,

що впливають на довіру та присутність в АІ та пошуку



LINK BUILDING: СТАН ПРОФІЛЮ ПОСИЛАНЬ ПОТРЕБУЄ КОРЕКЦІЇ

Поточний статус:

• Посилальний профіль наразі складається з 146 доменів з переважно з низьким DR, також активно присутні посилання 

низької якості з сумнівних сайтів

• Даний профіль потребує покращення та відхилення лінків з метою виходу з фільтру

Як має бути:

• Важливо слідкувати за якістю доменів та посилань, що отримує сайт та в процесі його пошукового просування. Донорів 

низької якості потрібно уникати, а якщо такі є ( як зараз) відхиляти

• Приріст профілю має бути плавним, з позитивною динамікою

Чому це важливо:

• Пошукові системи враховують всі фактори оптимізації ресурсу. Якість та кількість посилань грають важливу, а інколи 

критичну роль у завоюванні високих позицій у видачі

• Низькі показники донорів, неприродність профілю може спровокувати зникнення сайту з пошуку. Їх потрібно відхиляти



LINK

BUILDING

Розміщення статей

на зовнішніх ресурсах та 

проведення робіт для 

отримання трастових 

посилань

ТЕХНІЧНЕ

SEO

Системний моніторинг 

наявності технічних 

помилок на сайті та їх 

усунення з метою 

покращення ранжування 

сайту в пошуковій видачі

КОНТЕНТ

Написання контенту 

з метою збільшення 

видимості в пошукових 

системах за цільовими 

запитами

РОЗПОДІЛ 

ПЛАНОВИХ 

РОБІТ



SEO У 2025 — ЦЕ НЕ ЛИШЕ GOOGLE. ЦЕ ВИДИМІСТЬ БРЕНДУ ТАМ, ДЕ 

ШУКАЄ КОРИСТУВАЧ

Сьогодні SEO охоплює не тільки класичну 

видачу, а й усі точки дотику з брендом:

у видачі 

у картах

у соцмережах

у рекомендаціях ШІ (ChatGPT, Gemini, Copilot)

НАША СТРАТЕГІЯ ОБ’ЄДНУЄ КЛАСИЧНЕ SEO

З НОВИМ НАПРЯМКОМ — GENERATIVE ENGINE OPTIMIZATION (GEO). ЦЕ ДОЗВОЛЯЄ 

ЗАЛУЧАТИ ТРАФІК ЩЕ ДО ТОГО, ЯК КОРИСТУВАЧ СФОРМУЛЮЄ ЗАПИТ У GOOGLE.



ПРИСУТНІСТЬ САЙТУ В ТОПІ ПОШУКОВИХ СИСТЕМ

Релевантність контенту до запитів 

аудиторії

Згадки на тематичних, профільних 

сайтах, форумах

Наявність сильного профілю 

посилань

Згадки в рейтингах (ТОП5...), 

списках брендів

ТЕХНІЧНА ОПТИМІЗАЦІЯ САЙТУ

Доступність сторінки для АІ, 

наявність файлу llms.txt

Статичний URL, коректність 

індексації сторінки
Швидкість завантаження сайту

Коректна розмітка HTML та 

наявність мікророзмітки контенту

НАЯВНІСТЬ АКТУАЛЬНОГО КОНТЕНТУ

Потрібно створювати корисний та

актуальний + джерела

Чітка відповідь на інтент

користувача (без води).

Чітка структура та читабельність 

контенту, правильна ієрархія 

заголовків

Використовуйте таблиці,

порівняння, рейтинги, списки, FAQ

СИЛА БРЕНДУ

На скільки ваш бренд асоціюється 

із нішею, продуктом

Як часто бренд згадують у 

профільних медіа

Репутація: відгуки про компанію, 

бренд, товари

ЕЕАТ фактори: підтвердження 

експертності команди, яка стоїть 

за брендом (кейси, нагороди...)

ЩО ВПЛИВАЄ НА ТЕ, ЧИ ЗГАДУЄ АІ ВАШ БРЕНД



01 ВНУТРІШНЯ ОПТИМІЗАЦІЯ 60%

02
LINK BUILDING: НАРОЩУВАННЯ ЗОВНІШНІХ 

ПОСИЛАНЬ 25%

03 ТЕХНІЧНА ОПТИМІЗАЦІЯ 15%

ВПЛИВ КОЖНОГО БЛОКУ РОБІТ НА РЕЗУЛЬТАТ



ПРОГНОЗИ



ПРОГНОЗ РОЗВИТКУ ЗОВНІШНЬОГО ПРОФІЛЮ ПОСИЛАНЬ

Розподіл посилань за типами

Outreach 70% Crowd 20% Other 10%*

* посилання, отримані природніми шляхами або з АІ

1
3
1

1
3
6 1
4
6

1
5
1 1

7
1 1

9
1 2

1
1 2

3
1 2

5
1 2

7
1 2

9
1

И Ю Л Ь .2 5 АВГ. 25 С ЕН Т. 25 1 МІ С Я ЦЬ 2 МІ С Я ЦЬ 3 МІ С Я ЦЬ 4 МІ С Я ЦЬ 5 МІ С Я ЦЬ 6 МІ С Я ЦЬ 7 МІ С Я ЦЬ 8 МІ С Я ЦЬ


	Слайд 1: nutricia.ua SEO STRATEGY
	Слайд 2: ПЛАН
	Слайд 3: 01
	Слайд 4: ПОТОЧНИЙ СТАН САЙТУ
	Слайд 5: ТРАФІК МАЄ КОЛИВАННЯ. ПОЗИЦІЇ БУЛИ ВІДСУТНІ. СПАМНІ ПОСИЛАННЯ В ПРОФІЛІ
	Слайд 6: ON-PAGE ОПТИМІЗАЦІЯ МАЄ КРИТИЧНИЙ СТАН. ПОТРЕБУЄ КОМПЛЕКСНОЇ РОБОТИ
	Слайд 7: ТЕХНІЧНА ОПТИМІЗАЦІЯ НА НИЗЬКОМУ ТА НЕДОСТАТНЬОМУ РІВНІ
	Слайд 8: Висновок
	Слайд 9: АНАЛІЗ НІШІ ТА КОНКУРЕНТІВ
	Слайд 10: 1 Комерційний напрям
	Слайд 11: АНАЛІЗ КОМЕРЦІЙНОЇ НІШІ. КОНКУРЕНТАМИ Є АПТЕКИ ТА АГРЕГАТОРИ
	Слайд 12: АНАЛІЗ КАТЕГОРІЙНОЇ НІШІ. ОНКОЛОГІЯ. КОНКУРЕТИ - МЕДЗАКЛАДИ
	Слайд 13: АНАЛІЗ КАТЕГОРІЙНОЇ НІШІ. АЛЕРГІЯ. КОНКУРЕНТИ – МЕДИЧНІ САЙТИ
	Слайд 14: ІСНУЄ ПРЯМА КОРЕЛЯЦІЯ ОРГАНІКИ ДО ОСНОВНИХ ПОКАЗНИКІВ САЙТІВ
	Слайд 15: БРЕНДИ ПРИСУТНІ В AI ЧАТАХ. САЙТ НЕ Є ОСНОВНИМ ДЖЕРЕЛОМ
	Слайд 16: Висновок
	Слайд 17: СТРАТЕГІЯ ПРОСУВАННЯ SEO ТА AI
	Слайд 18: ЕТАПИ РОБІТ З САЙТОМ ВІД СТАРТОВИХ ДО РЕГУЛЯРНИХ
	Слайд 19: СЕМАНТИКА ДОЗВОЛИТЬ ЗРОЗУМІТИ ПОТЕНЦІАЛ ТРАФІКУ, СКОРЕГУВАТИ СТРУКТУРУ САЙТУ
	Слайд 20: СТРУКТУРА САЙТУ МАЄ БУТИ ПОБУДОВАНА НА ПОПИТІ, ВРАХОВУВАТИ EEAT ФАКТОРИ ДЛЯ ЕФЕКТИВНОГО ПРОСУВАННЯ
	Слайд 21: ON-PAGE ОПТИМІЗАЦІЯ НАПРАВЛЕНІ НА ШВИДКЕ ТА ПОЗИТИВНЕ РАНЖУВАННЯ САЙТУ
	Слайд 22: EEAT ФАКТОРИ – ПРОВІДНІ КРИТЕРІЇ РАНЖУВАННЯ GOOGLE ТА AI
	Слайд 23: LINK BUILDING: СТАН ПРОФІЛЮ ПОСИЛАНЬ ПОТРЕБУЄ КОРЕКЦІЇ
	Слайд 24: КОНТЕНТ
	Слайд 25: SEO У 2025 — ЦЕ НЕ ЛИШЕ GOOGLE. ЦЕ ВИДИМІСТЬ БРЕНДУ ТАМ, ДЕ ШУКАЄ КОРИСТУВАЧ
	Слайд 26: ЩО ВПЛИВАЄ НА ТЕ, ЧИ ЗГАДУЄ АІ ВАШ БРЕНД
	Слайд 27: ВПЛИВ КОЖНОГО БЛОКУ РОБІТ НА РЕЗУЛЬТАТ
	Слайд 28: ПРОГНОЗИ
	Слайд 29: ПРОГНОЗ РОЗВИТКУ ЗОВНІШНЬОГО ПРОФІЛЮ ПОСИЛАНЬ

